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Rodzaje layoutów w stronach internetowych. 
Utworzenie strony głównej w wordpress.



USER INTERFACE

Wygląd strony internetowej definiowany jest jako ogół 
elementów wizualnych, takich jak układ (layout), kolorystyka, 
typografia, grafika oraz proporcje przestrzeni. Odnosi się on 
zarówno do estetyki, jak i do funkcjonalności, czyli tego, jak 
wizualny projekt wspiera nawigację oraz przyswajanie 
informacji. Dobrze zaprojektowany wygląd zwiększa 
wiarygodność witryny, skraca czas poszukiwania informacji oraz 
wzmacnia pozytywne doświadczenia użytkownika. Proces ten 
powinien opierać się na zasadach projektowania graficznego 
oraz psychologii percepcji.



USER INTERFACE

Projekt interfejsu użytkownika powinien być spójny, intuicyjny 
oraz dostosowany do odbiorcy docelowego. Kluczowe są tu: 
hierarchia wizualna, kontrast, równowaga między elementami 
oraz konsekwencja w stosowaniu stylów. Ważnym aspektem 
jest również responsywność, czyli zapewnienie poprawnego 
działania na różnych urządzeniach i rozdzielczościach ekranu. 
Należy uwzględnić standardy dostępności (WCAG), aby strona 
była użyteczna dla osób z różnymi ograniczeniami.



USER INTERFACE – WSKAZÓWKI

MNIEJ ZNACZY WIĘCEJ
Minimalizm pochodzi z architektury, ale doskonale sprawdza się w projektowaniu UI. 
Polega na ograniczaniu elementów wizualnych do tych, które pełnią funkcjonalną 
rolę — nadmiar grafik, kolorów i czcionek może odciągać uwagę od tego, co istotne. 
W praktyce oznacza to użycie prostych czcionek, ograniczonej palety kolorystycznej 
(2-3 kolory plus akcent), odpowiedniej hierarchii wizualnej i właściwych proporcji 
układu—np. przy pomocy gridów.

KONTROLA UŻYTKOWNIKA
Interfejs powinien dawać użytkownikom poczucie sprawowania kontroli nad 
działaniem aplikacji — możliwość cofania, dostępu do nawigacji, jasne przyciski 
„Dalej”, „Powrót” czy „Home”. Dzięki temu użytkownik nie czuje się przymuszany, a 
raczej współuczestnikiem interakcji.



USER INTERFACE – WSKAZÓWKI

SPÓJNOŚĆ
Elementy interfejsu (kolory, ikony, etykiety, działania) muszą być ze sobą 
konsekwentne wizualnie i funkcjonalnie. Dzięki temu użytkownik szybko nabiera 
zaufania i łatwiej odnajduje się w interfejsie, bez uczucia dezorientacji.

UNIKAJ BAŁAGANU
Przeciążenie interfejsu treścią i elementami wizualnymi angażuje nadmiernie uwagę 
i utrudnia podjęcie decyzji — lepiej usuwać zbędne detale i stosować prostą 
nawigację.

HIERARCHIA WIZUALNA
Uporządkowanie treści tak, by użytkownik wzrokiem przemieszczał się zgodnie z 
kluczowymi punktami — pomaga to w szybkiej percepcji i zrozumieniu struktury 
strony. Wykorzystaj reguły F-Pattern, Z-Pattern, rule of thirds, odpowiednie kontrasty, 
wielkości czcionek oraz białą przestrzeń.
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F-Pattern
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Z-Pattern
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rule of thirds
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rule of thirds



USER INTERFACE – WSKAZÓWKI

Biała przestrzeń



USER INTERFACE – WSKAZÓWKI

DOSTĘPNOŚĆ 
UI musi być funkcjonalne dla użytkowników z różnymi ograniczeniami — np. 
zapewnienie klawiszowej nawigacji, alt-tekstów do grafik, wystarczający kontrast 
kolorów, skalowalny tekst do 200% i zrozumiałe linki. Taki projekt jest inkluzywny i 
zwiększa zasięg użytkowników.

TOLERANCJA BŁĘDÓW
Błędy wprowadzane przez użytkownika są nieuniknione, dlatego interfejs powinien 
je minimalizować – np. poprzez walidację, jasne komunikaty („Nieprawidłowy 
email”), wyraźne oznaczenia błędnych pól oraz możliwość szybkiej korekty danych 
bez konieczności powtórzeń.

NATURALNOŚĆ DESIGNU
Odnosi się do stopnia, w jakim układ i funkcje są zgodne z oczekiwaniami oraz 
nawykami użytkownika. Kluczowym aspektem jest rozmieszczenie menu i głównych 
elementów nawigacyjnych w sposób widoczny i łatwo dostępny, bez konieczności 
wykonywania dodatkowych kroków, takich jak rozwijanie ukrytych list czy klikanie w 
nieoczywiste ikony. 



USER INTERFACE – WSKAZÓWKI

WIDOCZNOŚĆ POSTĘPU
Polega na zapewnieniu użytkownikowi bieżącej informacji zwrotnej o stanie systemu. 
W praktyce oznacza to wyświetlanie wskaźników ładowania, pasków postępu, 
animacji lub komunikatów potwierdzających wykonanie akcji. Brak informacji o tym, 
co dzieje się w tle, prowadzi do dezorientacji i poczucia braku kontroli, co może 
skutkować porzuceniem interakcji. Efektywne komunikaty statusu powinny być 
czytelne, zrozumiałe i dostosowane do kontekstu np. przy pobieraniu pliku wskazanie 
pozostałego czasu, a przy wysyłaniu formularza krótki komunikat potwierdzający 
zapis. 

JĘZYK UNIWERSALNY I OBRAZY
Teksty powinny być formułowane w sposób prosty, unikający specjalistycznego 
żargonu, skrótów lub metafor zrozumiałych tylko dla wąskiej grupy odbiorców. Ikony 
powinny być intuicyjne, spójne wizualnie i powiązane z funkcją, którą reprezentują 
np. ikona „domu” oznaczająca stronę główną lub symbol lupy jako wyszukiwarkę. 
Wspieranie tekstów odpowiednimi grafikami czy piktogramami zwiększa dostępność 
interfejsu, ułatwia szybkie odnajdywanie funkcji i zmniejsza obciążenie poznawcze 
użytkownika. 



LAYOUT BLOGA

Prosty, czytelny układ – dużo białej przestrzeni i przejrzyste menu. 
Układ podporządkowany wygodzie czytania i łatwej nawigacji między 
wpisami. 
Lista wpisów ułożona chronologicznie, często w formie nagłówka, 
najważniejszych informacji i miniatury.

Pasek boczny (sidebar) z dodatkowymi elementami: menu kategorii, 
chmura tagów, wyszukiwarka, sekcja „O mnie”.
Nagłówek z logo i menu prowadzącym do stałych podstron.
Stopka z informacjami prawnymi i dodatkowymi linkami.
Strona wpisu: tytuł, metadane, treść dzielona na akapity z grafikami, sekcja 
komentarzy, linki do podobnych artykułów.











LAYOUT E-COMMERCE (sklep internetowy)

Celem jest maksymalizacja sprzedaży i łatwość procesu zakupowego.
Układ złożony, ale intuicyjny; korzysta z utartych wzorców (np. wygląd koszyka).

Nagłówek z logo, rozwijanym menu i widoczną wyszukiwarką produktów.
Strona główna z banerami promocyjnymi i aktualnymi ofertami.
Lista produktów w układzie siatkowym, z miejscem na filtry i sortowanie.
Karta produktu: galeria zdjęć + panel z informacjami i przyciskiem „Dodaj do 
koszyka”.
Koszyk: tabela produktów z podsumowaniem cen, linkiem do zamówienia.
Proces checkout: formularz podzielony na kroki (dane, dostawa, płatność).









LAYOUT LANDING PAGE (strona docelowa)

Projekt nastawiony na jedną akcję użytkownika (konwersję).
Układ liniowy, prowadzący użytkownika krok po kroku do działania.

Brak klasycznego menu, aby uniknąć rozproszenia.
Sekcja hero: nagłówek, krótki opis, przycisk CTA (Call to Action).
Sekcje przedstawiające korzyści, często w układzie jednej kolumny.
Elementy budujące wiarygodność: opinie, logotypy klientów, certyfikaty.
Powtarzające się CTA w kluczowych punktach strony.
Minimalna stopka ograniczona do informacji prawnych.













LAYOUT PORTFOLIO

Strona prezentująca projekty twórcy lub agencji.
Strona główna jako galeria projektów w formie mozaiki lub siatki.

Minimalistyczne menu z podstawowymi zakładkami („Portfolio”, „O mnie”, 
„Kontakt”).
Strona projektu: duże zdjęcia lub galerie, opis projektu, dane o kliencie i 
technikach.
Sekcja „O mnie”: zdjęcie, bio, umiejętności, formularz kontaktowy.
Nacisk na estetykę, wysoką jakość obrazów i subtelne animacje.
Spójny styl graficzny – layout sam w sobie pokazuje umiejętności autora.









Layout strony korporacyjnej (firmowej)

Profesjonalny wizerunek firmy, przejrzysta prezentacja oferty.
Layout spójny z identyfikacją wizualną firmy, responsywny, konserwatywny w 
formie.

Strona główna z przekrojem treści: motto, usługi, aktualności, kontakt.
Klasyczne menu nawigacyjne z rozwijanymi podstronami (O firmie, Oferta, Kariera, 
Kontakt).
Podstrona „O nas”: historia, misja, wartości, zespół, referencje.
Podstrony oferty z opisami i ikonami/grafikami, często w formie zakładek.
Sekcja aktualności lub blog jako dodatek.
Strona kontaktowa z danymi, formularzem i mapą.

















WordPress

WordPress jest jednym z najpopularniejszych systemów zarządzania treścią (Content 
Management System – CMS), pierwotnie stworzonym do obsługi blogów, a obecnie 
wykorzystywanym do tworzenia zróżnicowanych serwisów internetowych — od 
prostych stron firmowych po rozbudowane portale i sklepy e-commerce. Platforma 
dostępna jest w dwóch wariantach: WordPress.com (wersja hostowana w modelu SaaS) 
oraz WordPress.org (wersja do samodzielnej instalacji i konfiguracji). Dzięki ogromnemu 
ekosystemowi motywów i wtyczek możliwa jest niemal nieograniczona rozbudowa 
funkcjonalności.

Zastosowania: blogi, strony firmowe, sklepy internetowe, portale informacyjne, 
platformy edukacyjne, fora dyskusyjne.



WordPress



WordPress
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ĆWICZENIE

Wykonaj w Wordpress stronę 
główną dla swojej marki. Strona 
powinna zostać zrealizowana w 
oparciu o wireframe i 
charakterystykę potencjalnych 
klientów witryny.
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